Track » Predict » Optimize

Absatz- und Supply Chain Planung wurden lange als
Kunst betrachtet, die nur sehr wenige Konsum-
glterhersteller beherrschen. Die Vertriebsplanung
von Promax PX lichtet den Nebel und transformiert
komplexe Themen wie Forecasting und statistische
Modellierung in einen Ansatz, der allen Vertriebs-
mitarbeitern zugénglich ist.
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Dazu liefert Promax einen Forecast, der sowohl den
Grund- wie auch den durch Promotionen erzielten
Zusatzabsatz ins Kalkil einbezieht. Dies erfordert
einerseits einen komplexen multi-kausalen Ansatz,
um Saisonalitdten, Trends, Preis, verschiedenste
Promotionarten und vieles mehr zu modellieren. Das
alles ist aber andererseits in einfachster Form fiir den
Benutzer im Vertrieb verfligbar zu machen.
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Promax PX vereint alle Elemente, die eine
genaue, aber praxisnahe Vertriebsplanung er-
méaglichen:

®  Aktivitiitenbasierter Forecast — Events wie
Neulistungen und Promotionen werden individuell
bericksichtigt und ganzheitlich modelliert. Promax PX
nutzt POS Daten und identifiziert alle Elemente, die
signifikante Nachfragesignale hervorrufen (inklusive
der Effekte von Preisnachldassen, Handzetteln,
Zweitplatzierungen, Wettbewerberpromotionen etc.).

®  Rollenbezogener Forecasthorizont — Der
Forecast des Absatzvolumens ist auBer fir den
Vertrieb auch fir so verschiedene Bereiche wie
Produktion, Logistik, Finanzen, Marketing und
Management relevant. Deren Anforderungen an den
Zeitbezug des Forecast kann deutlich Uber den
Zeithorizont hinausgehen, fiur den ein aktivitaten-
basierter Forecast gemacht wird. Promax PX kann den
aktivitatenbasierten Forecast nutzen, um einen
deutlich langfristigeren Forecast zu liefern, der dann
die Bedirfnisse aller Rollentrdger im Unternehmen
befriedigt.
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® Kaufverhalten, Bestellverhalten und
Lagerhaltung — es besteht eine enge Verbindung
zwischen der Verbrauchernachfrage, den Handler-
bestellungen und den Lagerbestdanden in der Supply
Chain. Promax PX l6st dieses Problem, indem das
jeweilige Handlerverhalten fir jedes Event wie
Neulistungen und Promotionen gelernt wird. Das
Absatzvolumen wird Uber die (Vor-)Laufzeit eines
Events hinweg modelliert, indem das Einkaufs-
verhalten des Handlers aus vergleichbaren
historischen Situationen zugrunde gelegt wird.

®  Marktinformationen — die Dynamik heutiger
FMCG Markte beeinflusst die Absatzplanung in
fundamentaler Weise. In Promax PX kann der
statistisch ermittelte Forecast bei Anderungen bei
Distribution, Facings, Marketing oder Liefer-
engpdssen Uberschrieben werden — um nur einige
wenige Beispiele zu nennen. Auch Neu-
produkteinfihrungen reprasentieren immer noch
eine massive Herausforderung und Promax PX
unterstitzt bei dieser Thematik durch die
Ubertragung gelernter Modelle von Produkten, die
sich dhnlich verhalten, auf das neue Produkt.
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